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Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Darko Sokovié

Director of the New Literacy (Nova pismenost) programme
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Kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i
Propulsion Fondom, organizuje medunarodnu online konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske krize i tehnoloskih promena", koja ¢e se odrzati u utorak 22.12. sa pocetkom u 10.00h.

Medu uvodnim govornicima konferencije imac¢emo priliku da ¢ujemo Darka Sokovica, direktora programa
Nova pismenost.

"Tradicionalni mediji danas su u nezavidnom polozaju. To potvrduju i podaci istrazivanja koje je uradila
Nova pismenost, koji govore da nasi gradani Stampi veruju svega dva odsto, kao glavhom mediju iz koga
se informisu, isto toliko i radiju, dok influenserima veruju ¢ak Cetiri odsto. U takvim okolnostima jedino je
promena izvesna. Imamo preplavljuju¢u ponudu tema iz medijske, informacione i digitalne pismenosti, s
jedne strane i ogromnu potraznju ovog sadrzZaja sa druge strane. Sve te informacije su tu danas,
vrednuju se i u izvestajima o napretku Evropske komisije, sluze nam kad treba da odredimo da li kao
roditelj detetu treba dozvoliti pristup Tiktoku ili ne, odreduju nase biznis modele. Ako to sada ne
shvatimo, mozda ¢emo se i za deset godina pitati o svojoj buduénosti i odrzivosti na konferenciji poput
ove, ali tada mozda ve¢ bude kasno", izjavio je Sokovic.

Konferencija ¢e modéi da se prati na YouTube kanalu Ministarstva kulture i informisanja i Facebook
stranici Propulsion Fonda.

Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelno stanje u stampanim medijima,
kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama samo su neke od tema
koje ¢e se obraditi na konferenciji.
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SEE Media Conference

Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Darko Sokovic

Director of the New Literacy (Nova pismenost) programme

Kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i
Propulsion Fondom, organizuje medunarodnu online konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske krize i tehnoloskih promena", koja ¢e se odrzati u utorak 22.12. sa po¢etkom u 10.00h. Medu
uvodnim govornicima konferencije imac¢emo priliku da ¢ujemo Darka Sokovica, direktora programa Nova
pismenost. VIDI ...

Nekategorizovano Objaviljeno 21. dec 2020. / 10:46:50 Podeli Kompanija Color Media Communications u
saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom, organizuje
medunarodnu online konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koja ¢e se odrzati u utorak 22.12. sa pocetkom u 10.00h. Medu uvodnim govornicima
konferencije imacemo priliku da Cujemo Darka Sokovica, direktora programa Nova pismenost. VIDI
JOS... DARKO LAZIC NIKAD ISKRENIJI: Mom ocu je srce stalo nakon... Hor "La la studio" i "Beogradski
Tribute BIJELO DUGME" danas... OBJAVIO SUPRUGINU SEKSEPILNU FOTKU: Veljko Raznatovi¢ ne... NEKO
ME JE UVRACAO, NEKI DEMONI MI GOVORE "POMIRI SE SA... "Tradicionalni mediji danas su u
nezavidnom polozaju. To potvrduju i podaci istrazivanja koje je uradila Nova pismenost, koji govore da
nasi gradani Stampi veruju svega dva odsto, kao glavnom mediju iz koga se informisu, isto toliko i radiju,
dok influenserima veruju c¢ak Cetiri odsto. U takvim okolnostima jedino je promena izvesna. Imamo
preplavljuju¢u ponudu tema iz medijske, informacione i digitalne pismenosti, s jedne strane i ogromnu
potraznju ovog sadrzaja sa druge strane. Sve te informacije su tu danas, vrednuju se i u izvestajima o
napretku Evropske komisije, sluze nam kad treba da odredimo da li kao roditelj detetu treba dozvoliti
pristup Tiktoku ili ne, odreduju nase biznis modele. Ako to sada ne shvatimo, mozda ¢emo se i za deset
godina pitati o svojoj buducnosti i odrzivosti na konferenciji poput ove, ali tada mozda ve¢ bude kasno",
izjavio je Sokovi¢. Konferencija ¢e moci da se prati na YouTube kanalu Ministarstva kulture i informisanja
i Facebook stranici Propulsion Fonda. Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija,
aktuelno stanje u stampanim medijima, kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za
informacijama samo su neke od tema koje ¢e se obraditi na konferenciji. Detaljniju agendu mozete
pogledati na linku. PodeliFacebookViberWhatsAppTwitterEmail
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Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana.

Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana. Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske krize i tehnoloskih promena", Sokovi¢ je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i
viSe gradana nikada nije bilo na sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji. On je
rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda. Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su
tradicionalni mediji danas u nezavidnom polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje
Stampanim medijima kao glavnom mediju iz kojeg se informisSu, a sa druge strane influenseri zavreduju
poverenje Cetiri odsto gradana. "Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne
pismenosti sa jedne i ogromnu potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovi¢. On je dodao
da ¢ak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik Tok, a da dva
odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o desavanjima oko
nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana. Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i
lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprec¢ava da u najveéem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima
prepoznaju takve vesti. Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo
naslov i jos malo teksta. Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to cetvrtina njih, a
trec¢ina ne veruje nikome. Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede
Youtube i Instagram, a viSe od 60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istice Sokovi¢, moze reéi da
je Srbija zemlja Fejbuka i Viber-a. "Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed
na Fejsbuku i Instagramu skoro nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a
grupe na Fejsbuku se vracaju na velika vrata i preticu stranice preko kojih mediji naj¢esée komuniciraju
sa svojom publikom", zakljucio je Sokovi¢. Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BisCevi¢ istakao je da
virus korona ima primarno zastrasujuéu zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao
sinonim i metafora za izneverena ocekivanja. Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim
odnosima su probudile nade da su moguce nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine
prava, ljudska prava i slicno, tako se sa pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e
mediji iskoraciti ka jacanju svojih izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiti¢nost,
profesionalnost, nezavisnost. "Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada
i o¢ekivanja. Virus nije od juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne
medije razarajudi ¢elije novog poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BiscCevic.
Dodaje da umesto novog medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog
svetskog prosvetiteljstva, doslo se do razaraju¢e duhovne i socijalne dekadencije. "Korona se pojavila
kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li nas je zaista
opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Bis¢evi¢. Ambasador Hrvatske je
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dodao da podednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno resetovanje, tako i medijske
politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa". "Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojece
stanje u medunarodnim odnosima i stanje u medijima moze trajati vecno. Ostaje nam da se nadamo i
radimo na politickim i medijskim vakcinama", zakljucio je Biscevi¢. Medunarodna online konferencija
mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i informisanja Republike Srbije, koja je i
organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications, USAID-om i Propulsion Fondom. U
nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.

kliping centar Srbije
www.ninamedia.rs

Color Press group 2/2


https://www.alo.rs/hi-tech/it/srbija-zemlja-fejsbuka-i-vibera/367381/vest
http://www.ninamedia.rs

Vreme: 21.12.2020 22:08
Medij: dobrevesti.rs
‘ Link: https://dobrevesti.rs/%D0%BA%D1%83%D0%BB%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/item/12916-
Autori: Redakcija
Teme: Color media communications

Naslov: Konferencija: Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena - Kuéa Dobrih Vesti

Shijha
QG DUX

Weciu

Konferencija: Mediji u trouglu izmedju pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena
Konferencija: Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena
5

(0 glasova)

Kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i
Propulsion Fondom, organizuje medunarodnu onlajn konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske krize i tehnoloskih promena", koja ¢e se odrzati u sutra sa pocetkom u 10 Casova.

Konferencija ¢e moci da se prati na Jutjub kanalu Ministarstva kulture i informisanja i Fejsbuk stranici
Propulsion Fonda.

Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelno stanje u Stampanim medijima,
kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama samo su neke od tema
koje ¢e se obraditi na konferenciji.

Detaljniju agendu mozete pogledati na linku .
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Spiker:

Pandemija se negativno odrazila na poslovanje i polozaj tradicionalnih medija, Stampana izdanja beleze
pad prihoda, veliki izazov je i dominacija interneta kao izvora informisanj, istaknuto je na medunrodnoj
video konferenciji koju je kompanija Color media organizovala uz podrSku naseg Ministarstva
informisanja, USAID i Propleshen fonda. U trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena dovedeno je u pitanje objektivno informisanje gradana ali je i poraslo poverenje u javne
medijske servise, istakla je pomocnica ministra za informisanje Slavica Trifunovic.

Slavica Trifunovi¢:

Pokazalo se da je svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava od Sirenja panike u javnosti,
spekulacija, te do infodemije koja omogucava brzo i gotovo neogranic¢eno Sirenje dezinformacija. Zbog
toga mozda i ne ¢udi Sto je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast
televizije, i Sto se ovaj trend dovodi u vezu sa povratkom na proverene izvore informisanja u kriznim
vremenima, posebno na javne medijske servise koji prema istrazivanjima Unije evropskih javnih
medijskih servisa beleze rast publike.
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Direktor Njuzmaks Adria Slobodan Georgiev rekao je da, na sre¢u Njuzmaksa, RTS "ne radi nista, kao ni
ostale velike televizije sa nacionalnom frekvencijom", pa je bizarna situacija da su jedini konkurenti
kolege sa N1, dok direktorka Minacord medija Manja Grci¢ smatra da su medijske podele prisutne svuda
u svetu, ne samo u Srbiji.

Imamo i sumanutu borbu na trzistu kablovskih operatera. Razumem da neko hoée da podigne
kompaniju, ali neke stvari ove i prosle godine nisu normalne, neke c¢ak i protivzakonite i u takvim
okolnostima, dobro da je "nase dete zivo", rekao je Georgiev aludirajuc¢i na Njuzmaks.

Imamo prostor, a kad bismo imali moguénost da nas program vide na nacin kako vide programe
privatnih televizija sa nacionalnim frekvencijama, mislim da bi to bilo mnogo gledanije, naglasio je on na
konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena".

Georgiev je dodao i da je ljudima iz vlasti zabranjeno da govore sa novinarima te kuce.

Direktorka Minacord medija Manja Gr¢i¢ istakla je da medijska polarizacija prisutna svuda, ne samo u
Srbiji. "Imamo medije koji su jasno na strani vlasti i druge za koje nije jasno na drugoj strani, sto je
mozda i opasnije jer se etiketiraju kao jedini objektivni. Mislim da su benigniji ovi na strani vlasti od
drugih", istakla je Grcic.

Direktor RTV Vojvodine Miodrag Koprivica rekao je da se pokrajinski javni servis prilagodio uslovima
pandemije, saCuvao je ljude od virusa i "hvala Bogu, svi su na broju".

Pokusali smo i uspeli da sacuvamo programsku i uredivacku politiku, jacali smo informativu, dedcji
program, filmski, rekao je Koprivica i dodao da je javni servis sa prosvetnim vlastima snimao Skolske
programe na svim manjinskim jezicima.

Koprivica je rekao da je RTV Vojvodina imala problem sa prihodima iz budzeta u avgustu, kada su
uskraceni za 200 miliona dinara, ali je onda to vrac¢eno jednim delom i prihodi su manji za 100 miliona i
ove godine.
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Pomocnica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovic¢ ocenila je da je pandemija kovid-19 uticala
na skoro sva zanimanja, ali je dodatno otezala tesku situaciju svih medija i medijskih radnika u Srbiji.
Trifunovi¢ je, na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", istakla da mediji imaju vaznu ulogu u oblikovanju javnog mnenja, ali u teskim i izazovnim
situacijama oni dobijaju posebno na znacaju.

"Gradanima je u teskim vremenima potrebno sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanje i
mediji u takvim situacijama imaju krucijalni znacaj", rekla je ona.

Pokazalo se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih
okolnosti, predocila je Trifunovi¢, Sirenja panike, spekulacija, nepotpunih i neutemeljenih informacija do
infodemije, koja je omogucila da se u okolnostima digitalnog okruzenja neograniceno Sire dezinformacije.
Trifunovi¢ je rekla da je pandemija na globalnom nivou dovela do rasta televizija kao izvora vesti i
proverenih izvora informacija, poput javnih servisa.

Stampani mediji su, vise od elektronskih, pogodeni uticajem pandemije, rekla je ona i istakla da je ve¢
2019. godine zabelezen najvedi pad u medijskom sektoru, pa samo 30 odsto gradana cita Stampu.

U ovoj godini, Stampa beleZi drasti¢an pad prihoda od oglasavanja i pad prodaje, rekla je Trifunovic.
Trifunovi¢ je podsetila da je nova Medijska strategija usvojena pocetkom 2020. godine i ona je
identifikovala niz ekonomskih, drustvenih, institucionalnih, zakonodavnih i bezbednosnih izazova sa
kojima se suocavaju mediji i medijski radnici i koji se hitno moraju resavati.

Pocetkom ovog meseca usvojen je i Akcioni plan sa nztom mera i aktivnosti koje ¢e se sprovoditi u
naredne dve godine, istakla je Trifunovic.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiSCevi¢ rekao je da se u "Bermudskom trouglu" pandemije,
ekonomske krize i digitalnih promena, odvija najdramati¢nija promena u karakteru medijskog sveta.
"Tamo gde su, metaforicki, huligani i harlekini glavni politicki igraci, njihovi raskalasni medijski dvojnici
sprovode socio-lobotomijski eksperiment", oblikujuéi novu drustvenu stvarnost, rekao je Biscevic¢ i dodao
da je korona dosla kao vrhunac tog virusa.

Da li nas je korona opomenula? Tragi¢an odgovor je da ocigledno nije, jer kao i Sto medunarodni odnosi
Cekaju sveobuhvatni reset, tako i medijske politike ¢ekaju vakcinu protiv vlastitih virusa, rekao je on.
Predsednik Federacije periodicne Stampe DZejms Hjuz ocenio je da je pandemija uticala na kompanije da
traze nove izvore rasta, sticanje novih vestina, ideja i nacina kako su do sada poslovale.

"Veliki bum nastao je u Citanju, povecan je broj pretplata, zabelezen je rast e-trgovine, pandemija je
ubrzala procese koji su vec bili u toku", ocenio je Hjuz.

Ovo je godina u kojoj su digitalne pretplate postale srz poslovanja brojnih kompanija, ocenio je on i
naveo da je Njujork tajms za devet meseci povecao broj pretplatnika za milion.
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BEOGRAD - Zamenica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovi¢ porucila je danas da su mediji
od sustinske vaznosti za oblikovanje javnog mnjenja

BEOGRAD - Zamenica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovi¢ porucila je danas da su mediji
od sustinske vaznosti za oblikovanje javnog mnjenja u izazovnim i teskim vremenima i dodala da
Stampane medije u Srbiji prati samo 30 odsto gradana.

Ona je to porucila na medunarodnoj online konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske
krize i tehnoloskih promena", koja je odrzana danas u organizaciji kompanije Color Media
Communications, a u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja Republike Srbije, USAID-om i
Propulsion Fondom, znacajnim predstavnicima medijske scene iz sveta.

"OpsSte je poznato koliki je znacaj medija u uticaju na dozivljavanje stvarnosti. Sveobuhvatno
izvestavanje za vreme zdravstvene krize predstavlja osnovno informisanje javnosti, a profesionalni rad
medija je u takvim situacijama od presudnog znacaja", izjavila je zamenica ministra.

Ona smatra da je svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, od Sirenja panike u javnosti,
Spekulacija, nepotpunog i neutemeljenog informisanja do infodemije koja u okolnostima digitalnog
okruzenja omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija, sto je jako opasno.

"Zbog toga i ne cudi Sto je pandemija imala i pozitivan uticaj na rast televizije kao izvor vesti u zemljama
Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Ona je otkrila da prema istrazivanjima Unije evropskih javnih medijskih servisa, belezi se rast publike
kod drzavnih televizija - javnih servisa, kao jaCanje svesti za celokupno drustvo.

Mnoga istrazivanja takode ukazuju na to da je globalni trend da mediji preplicu potrebu auditorijuma i
odlucuju se za produkciju sve vise informativnog programa.

"Od novinara i analitiCara vise se ne ocCekuju klasi¢ne reportaze i analize stanja na politickom,
drustvenom i ekonomskom planu. Novinari i medijski radnici pored situacije sa pandemijom, susrecu se
sa promenama u svom radnom okruzenju i izazovima koje mogu zahtevati dodatna znanja i vestine kad
su u pitanju promene uredivacke politike", objasnila je ona.

Stampani mediji su jos vise od elektronskih pogodeni posledicama kovidom 19, $to im je nametnuto da
se dodatno prilagodavaju izazovima novonastale situacije, a naravno imaju i ekonomske poteskoce,
navela je u daljem izlaganju.

Istrazivanja pokazuju joS u 2019. godini da stampane medije, time se misli na dnevna, nedeljna i
periodi¢na izdanja, prati svega 30% stanovnika Srbije, dok u 2020. ova kriza stampanih medija se samo
produbljuje dodatno usled novih okolnosti.

"Primetan je drastiCan pad prihoda od marketinga, oglasavanja, kao i pad prodaje u Stampi, i mnogi
krivce vide u novim navikama publike koja medije sve viSe koristi digitalno i nerado se vraca na
Stampani format", rekla je ona.

Trifunovic je rekla da je evidentno da mediji u celom svetu poslednjih godina pokusavaju da se izbore sa
novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloSkim promenama, a istovremeno se trude da ispune svoj
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osnovni zadatak, a to je da gradanima pruze profesionalne informacije.

"Pandemija kovida 19 uticala je na sve profesije, ali je dodatno otezala situaciju za medije. Danasnja
konferencija je zato veoma dragocena jer ¢e svima u nekoj meri bar malo pomodi da krizu prevazidemo,
a prilike iskoristimo za jacanje polozaja medija i novinarstva u 2021. godini", zakljucila je Trifunovi¢ na
danasnjoj konferenciji.

Na konferenciji su ucestvovali i Darko Sokovi¢, direktor programa "Nova pismenost", Hidajet BiScevic,
ambasador Hrvatske u Srbiji, James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical Pres), Alfred
Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednisStva, International
Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.

(Tanjug)
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BEOGRAD - Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u

BEOGRAD - Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima
drugo mesto po interesovanju gradana.

Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informisu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

"Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu
potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovic.

On je dodao da Cak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
desavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava
da u najveéem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a trecina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a vise od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istiCe Sokovi¢, moze reéi da je Srbija zemlja Fejbuka i
Viber-a.

"Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu skoro
nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se vracaju na
velika vrata i preticu stranice preko kojih mediji najéeS¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
Sokovic.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BisSCevic istakao je da virus korona ima primarno zastrasujucu
zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora za izneverena
ocekivanja.

Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su probudile nade da su moguce
nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava, ljudska prava i slicno, tako se sa
pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji iskoraditi ka jacanju svojih
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izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiticnost, profesionalnost, nezavisnost.

"Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja. Virus nije od
juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajudi ¢elije novog
poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BiscCevi¢. Dodaje da umesto novog
medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog svetskog prosvetiteljstva,
doslo se do razarajuce duhovne i socijalne dekadencije.

"Korona se pojavila kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li
nas je zaista opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Biscevic.
Ambasador Hrvatske je dodao da podednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno
resetovanje, tako i medijske politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa".

"Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojece stanje u medunarodnim odnosima i stanje u
medijima moze trajati ve¢no. Ostaje nam da se nadamo i radimo na politickim i medijskim vakcinama",
zakljucio je Biscevic.

Medunarodna online konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

U nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.

(Tanjug)
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Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana. Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske krize i tehnoloskih promena", Sokovi¢ je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i
vise gradana nikada nije bilo na sajtu bilo koje drZzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji. On je
rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda. Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su
tradicionalni mediji danas u nezavidnom polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje
Stampanim medijima kao glavnom mediju iz kojeg se informiSu, a sa druge strane influenseri zavreduju
poverenje Cetiri odsto gradana. "Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne
pismenosti sa jedne i ogromnu potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovi¢. On je dodao
da Cak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik Tok, a da dva
odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o desavanjima oko
nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana. Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i
laZzne vesti i akcentovao da ih to ne spreCava da u najveéem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima
prepoznaju takve vesti. Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo
naslov i joS malo teksta. Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a
tre¢ina ne veruje nikome. Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede
Youtube i Instagram, a viSe od 60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istice Sokovi¢, mozZe reci da
je Srbija zemlja Fejbuka i Viber-a. "Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed
na Fejsbuku i Instagramu skoro nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a
grupe na Fejsbuku se vracaju na velika vrata i pretiCu stranice preko kojih mediji naj¢eS¢e komuniciraju
sa svojom publikom", zakljucio je Sokovi¢. Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiSCevic¢ istakao je da
virus korona ima primarno zastrasujucu zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao
sinonim i metafora za izneverena ocekivanja. Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim
odnosima su probudile nade da su moguce nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine
prava, ljudska prava i slicno, tako se sa poCetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e
mediji iskoraciti ka jacanju svojih izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiti¢nost,
profesionalnost, nezavisnost. "Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada
i oCekivanja. Virus nije od juCe, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne
medije razarajuci ¢elije novog poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BiscCevic.
Dodaje da umesto novog medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog
svetskog prosvetiteljstva, doslo se do razarajuc¢e duhovne i socijalne dekadencije. "Korona se pojavila
kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li nas je zaista
opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi BisCevi¢. Ambasador Hrvatske je
dodao da podednako kao Sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno resetovanje, tako i medijske
politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa". "Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojece
stanje u medunarodnim odnosima i stanje u medijima moze trajati vecno. Ostaje nam da se nadamo i
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radimo na politickim i medijskim vakcinama", zakljucio je Biscevi¢. Medunarodna online konferencija
mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i informisanja Republike Srbije, koja je i
organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications, USAID-om i Propulsion Fondom. U
nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media. Happy BSC je
spremio za vas najmoderniju mobilnu aplikaciju da biste nas lakSe pratili i bili u toku sa svim vestima.
Nasu aplikaciju moZete preuzeti zaANDROIDIiiPHONE.

kliping centar Srbije
www.ninamedia.rs
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Pomoc¢nica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovi¢, otvorila je
medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom.

Pomo¢énica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom svetu
proteklih godina pokuSavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informisu gradane.

"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izveStavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne cudi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni
mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koji
govore da nasi gradani, Stampi veruju dva odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i
radiju, dok influenseri zavreduju cak Cetiri odsto poverenja". Sokovi¢ je dodao i to da ovakvi podaci uticu
na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja.

Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BisCevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a
¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moci odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da
upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih,
mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od
dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih
i vrednosnih normi".

Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department HOLA!
HELLO! Isabelle de Courson i predsednik Worldwide Media (tbc) Deepek Lamba.

O negativnim posledicama pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelnom stanju u Stampanim
medijima, kao i o tome kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama
samo su neke od tema o kojima ¢e razgovarati eminentni govornici iz sveta medija.

Celu konferenciju mozete pratiti OVDE.

KLJUCNE RECI
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Pomoc¢nica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovi¢, otvorila je
medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom.

Pomo¢énica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom svetu
proteklih godina pokuSavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informisu gradane.

"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izveStavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne cudi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni
mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koji
govore da nasi gradani, Stampi veruju dva odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i
radiju, dok influenseri zavreduju cak Cetiri odsto poverenja". Sokovi¢ je dodao i to da ovakvi podaci uticu
na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja.

Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BisCevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a
¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moci odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da
upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih,
mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od
dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih
i vrednosnih normi".

Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department HOLA!
HELLO! Isabelle de Courson i predsednik Worldwide Media (tbc) Deepek Lamba.

O negativnim posledicama pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelnom stanju u Stampanim
medijima, kao i o tome kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama
samo su neke od tema o kojima ¢e razgovarati eminentni govornici iz sveta medija.

Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u Stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva
Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti"
Nedeljko Krsmanovi¢, pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovic¢ i glavni
urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurlic.

Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne novine od nedeljnika, dok su urednici
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nedeljnika istakli da je prodaja njihovih Casopisa porasla, kako zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog
potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje
manjeg broja strana i izdanja.

Urednik nedeljnika "Vreme" Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je Sto aerodromi rade u smanjenom
kapacitetu, a mi na aerodrom Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, te smo smanijili i broj strana, kao i
broj stampanih izdanja".

Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odluéili da
gradanima ponude i druge teme, a ne samo informacije o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na
duZi rok mogla biti veliki problem.

Kada je u pitanju trziste Stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovi¢
je naveo da je to trZiste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se krec¢e izmedu devet i 14 odsto
godisnje, istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske
kuce.

Pomocénica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je pocetkom
godine tiraza opao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja.

Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da je na dan kada se dogodio zemljotres u
Zagrebu, Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno oko Cetiri
miliona poseta, Sto se slicno deSavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naucili, da moramo
funkcionisati na svim platformama, i na svakoj isporucivati kvalitetne informacije".

Celu konferenciju mozete pratiti OVDE.
KLJUCNE RECI
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Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana.

Izvor:
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Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana.

Na danasnjoj onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic¢ je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informisu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

"Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu
potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovic.

On je dodao da Cak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava
da u najveéem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a trecina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a vise od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istice Sokovi¢, moze recéi da je Srbija zemlja Fejsbuka i
Viber-a.

"Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu skoro
nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se vracaju na
velika vrata i pretiCu stranice preko kojih mediji najéeS¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
Sokovic.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiSCevic istakao je da virus korona ima primarno zastrasujucu
zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora za izneverena
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ocekivanja.

Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su probudile nade da su moguce
nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava, ljudska prava i slicno, tako se sa
pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji iskoraditi ka jacanju svojih
izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiti¢cnost, profesionalnost, nezavisnost.

"Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja. Virus nije od
jucCe, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajuci ¢elije novog
poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je Biscevic.

Dodaje da umesto novog medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog
svetskog prosvetiteljstva, doslo se do razarajuc¢e duhovne i socijalne dekadencije.

"Korona se pojavila kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li
nas je zaista opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Biscevic.
Ambasador Hrvatske je dodao da podjednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno
resetovanje, tako i medijske politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa".

"Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojec¢e stanje u medunarodnim odnosima i stanje u
medijima moze trajati ve¢no. Ostaje nam da se nadamo i radimo na politickim i medijskim vakcinama",
zakljucio je Biscevic.

Medunarodna onlajn konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

U nastavku onlajn konferencije uCestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Press), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.
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Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana.

Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informiSu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

"Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu
potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovic.

On je dodao da ¢ak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava
da u najvecem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to ¢etvrtina njih, a treé¢ina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a viSe od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako isti¢e Sokovi¢, moze reci da je Srbija zemlja Fejbuka i
Viber-a.

"Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu skoro
nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se vracaju na
velika vrata i preticu stranice preko kojih mediji najées¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
Sokovic.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiScevi¢ istakao je da virus korona ima primarno zastrasujucu
zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora za izneverena
ocekivanja.

Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su probudile nade da su moguce
nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava, ljudska prava i slicno, tako se sa
pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji iskoraciti ka ja¢anju svojih
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izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiticnost, profesionalnost, nezavisnost.

"Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja. Virus nije od
juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajudi ¢elije novog
poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BiscCevi¢. Dodaje da umesto novog
medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog svetskog prosvetiteljstva,
doslo se do razarajuce duhovne i socijalne dekadencije.

"Korona se pojavila kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li
nas je zaista opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Biscevic.
Ambasador Hrvatske je dodao da podednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno
resetovanje, tako i medijske politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa".

"Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojece stanje u medunarodnim odnosima i stanje u
medijima moze trajati ve¢no. Ostaje nam da se nadamo i radimo na politickim i medijskim vakcinama",
zakljucio je Biscevic.

Medunarodna online konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

U nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.
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Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana. Pogledaj slike social media symbol Izvor: boygovideo/iStockphoto Izvor:
boygovideo/iStockphoto 1 Izvor: Mondo /marques brownlee / WIRED / PBS NewsHour Izvor: Mondo
/vmarques brownlee / WIRED / PBS NewsHour 2 Izvor: MONDO / Marko Cavi¢ Izvor: MONDO / Marko
Cavic¢ 3 Izvor: Mondo / NowThis News Izvor: Mondo / NowThis News 4 Izvor: MONDO / Facebook /
Instagram Izvor: MONDO / Facebook / Instagram 5 AD Izvor: MONDO / Instagram Izvor: MONDO /
Instagram 6 Izvor: Mondo/ Screenshot, Mondo/ Screenshoot Izvor: Mondo/ Screenshot, Mondo/
Screenshoot 7 Izvor: MONDO / Facebook / Instagram Izvor: MONDO / Facebook / Instagram 8 Izvor:
MONDO / Facebook Izvor: MONDO / Facebook 9 Izvor: MONDO / Facebook Izvor: MONDO / Facebook 10
AD Izvor: MONDO / Instagram Izvor: MONDO / Instagram 11 Izvor: MONDO / Instagram Izvor: MONDO
/ Instagram 12 Izvor: Mondo / HBO Izvor: Mondo / HBO 13 / 13 Na danasnjoj online konferenciji "Mediji
u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje
pokazuje da Cak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se
informisalo o epidemiji. On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz
oblasti sporta, dok posle pandemije slede zabava, muzika i moda. Sokovi¢ je primetio da istrazivanje
govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom polozaju i istakao da samo dva odsto
gradana Srbije veruje stampanim medijima kao glavhom mediju iz kojeg se informisu, a sa druge strane
influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana. "Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske
informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio
je Sokovi¢.On je dodao da ¢ak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj
mrezi TikTok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje
o desSavanjima oko nas, za Sta Twitter koristi tri odsto gradana. Sokovi¢ je podvukao da gradani
prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava da u najvecem broju gledaju i
¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70
odsto njih procita samo naslov i joS malo teksta. Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet
portale i to Cetvrtina njih, a tre¢ina ne veruje nikome.Drustvenu mrezu Facebook koristi ¢ak 60 odsto
ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a viSe od 60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako
istiCe Sokovi¢, moze reéi da je Srbija zemlja Facebook i Viber aplikacija. "Ako planirate prisustvo na
drustvenim mrezama, znajte da news feed na Facebook i Instagram aplikacijama skoro nikome nije
vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Facebook-u se vracaju na velika
vrata i preticu stranice preko kojih mediji naj¢ées¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
Sokovic¢. Budite bolje informisani od drugih, PREUZMITE MONDO MOBILNU APLIKACIJU. (Mondo /
Tanjug)
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Pomocénica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovi¢ ocenila je danas da je pandemija kovid-19
uticala na skoro sva zanimanja, ali je dodatno otezala teSku situaciju svih medija i medijskih radnika u
Srbiji. Trifunovi¢ je, na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i
tehnoloskih promena", istakla da mediji imaju vaznu ulogu u oblikovanju javnog mnenja, ali u teskim i
izazovnim situacijama oni dobijaju posebno na znacaju. Gradanima je u teskim vremenima potrebno
sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanje i mediji u takvim situacijama imaju krucijalni
znacaj, rekla je ona. Pokazalo se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do
niza negativnih okolnosti, predocila je Trifunovié, Sirenja panike, spekulacija, nepotpunih i neutemeljenih
informacija do infodemije, koja je omogucdila da se u okolnostima digitalnog okruZenja neograni¢eno Sire
dezinformacije. Trifunovic je rekla da je pandemija na globalnom nivou dovela do rasta televizija kao
izvora vesti i proverene izvore informacija, poput javnih servisa. Stampani mediji su, viSe od
elektronskih, pogodeni uticajem pandemije, rekla je ona i istakla da je ve¢ 2019. godine zabeleZen
najveci pad u medijskom sektoru, pa samo 30 odsto gradana cita Stampu. U ovoj godini Stampa belezi
drastican pad prihoda od oglasavanja i pad prodaje, rekla je Trifunovi¢. Trifunovic¢ je podsetila da je nova
Medijska strategija usvojena pocCetkom 2020. godine i ona je identifikovala niz ekonomskih, drustvenih,
institucionalnih, zakonodavnih i bezbednosnih izaziva sa kojima se suocavaju mediji i medijski radnici i
koji se hitno moraju reSavati. Pocetkom ovog meseca usvojen je i Akcioni plan sa nztom mera i
aktivnosti koje ¢e se sprovoditi u naredne dve godine, istakla je Trifunovi¢. Ambasador Hrvatske u Srbiji
Hidajet Biscevi¢ rekao je da se u "Bermudskom trouglu" pandemije, ekonomske krize i digitalnih
promena, odvija najdramatic¢nija promena u karakteru medijskog sveta. Tamo gde su, metaforicki,
huligani i harlekini glavni politicki igraci, njihovi raskalasni medijski dvojnici sprovode socio-lobotomijski
eksperiment, oblikujuc¢i novu drustvenu stvarnost, rekao je BiS¢evi¢ i dodao da je korona dosla kao
vrhunac tog virusa. Da li nas je korona opomenula? Tragi¢an odgovor je da ocigledno nije, jer kao i Sto
medunarodni odnosi ¢ekaju sveobuhvatni reset, tako i medijske politike ¢ekaju vakcinu protiv vlastitih
virusa, rekao je on. Predsednik Federacije periodi¢cne Stampe DZejms Hjuz ocenio je da je pandemija
uticala na kompanije da traze nove izvore rasta, sticanje novih vestina, ideja i nacina kako su do sada
poslovale. Veliki bum nastao je u Citanju, povecan je broj pretplata, zabelezen je rast e-trgovine,
pandemija je ubrzala procese koji su vec bili u toku, ocenio je Hjuz. Ovo je godina u kojoj su digitalne
pretplate postale srz poslovanja brojnih kompanija, ocenio je on i naveo da je Njujork tajms za devet
meseci povecao broj pretplatnika za milion. U vreme opSte tabloidizacije, senzacionalizma i
komercijalizacije medija, duze od dve decenije istrajavamo na principima profesionalnog i etickog
novinarstva. Bili smo zabranjivani i prozivani, nijedna vlast nije bila blagonaklona prema kritici, ali nas
nista nije sprecilo da vas svakodnevno objektivno informiSemo. Zato Zelimo da se oslonimo na vas.
Clanstvom u Klubu ¢italaca Danasa za 799 dinara mese¢no pomazete nam da ostanemo samostalni i
dosledni novinarstvu u kakvo verujemo, a vi na mejl svako vece dobijate PDF sutrasnjeg broja Danas.
Ovo veb mesto koristi Akismet kako bi smanjilo nepozeljne. Saznajte kako se vasi komentari obraduju.
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Svi mediji u svetu zabeleZili su tokom pandemije pad prodaje Stampanih izdanja i prihoda od marketinga,
ali je u isto vreme porasla distribucija preko onlajn pretplata, izjavio je danas predsednik Medunarodne
federacije periodi¢ne Stampe (International Federation of Periodical Publishers FIPP) Dzejms Hjuz. Hjuz
je na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena",
rekao da je znacajan deo medija pandemiju korona virusa prihvatio kao izazov za novu organizaciju rada
i dostunost Citaocima preko interneta. On je rekao da je za medije Sirom sveta u 2020. godini zajednicko
to Sto svi imaju rad od kuce, sto marketing u uobicajenom obliku nestaje, a da su se u isto vreme
pojavile nove navike u radu od kojih ¢e neke opstati i kada se pandemija zavrsi. "Petplata za onlajn
izdanja medija izgleda da radi u bilo kom delu sveta, nema zemlje u svetu gde se to ne radi. Interent
pretplata je jedan od nacina kako se dolazi direktno do korisnika", rekao je Hjuz i dodao da u tome
prednjace dnevne novine, dok zaostaju magazini "koji treba da produ veliki put da bi dosli do toga".
Prema njegovim recima dve velike kompanije dominiraju u digitalnom oglasavanju - Gugl i Fejsbuk, a da
je dobra vest to Sto ¢e Gugl "konacno poceti da placa izdavace" tekstova i informacija koje objavljuje.
Hjuz je naveo da mediji treba da se pripreme za kraj pandemije, jer kada se ona jednom zavrsi bice
puno korisnika zeljnih sadrzaja koji su im falili tokom pandemije. Predsednik nemackog modnog
magazina "Burda international" Alfred Hajnce je rekao da taj magazin ima oko milion Citalaca, da je
zadnjih deset godina u rad uvedeno 55 odsto novih aktivnosti, a da je "pandemija dramati¢no ubrzala
promene". Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena",
organizovana je u saradnji Ministarstva kulture Srbije, Propulsion fonda i USAID. U vreme opste
tabloidizacije, senzacionalizma i komercijalizacije medija, duZe od dve decenije istrajavamo na principima
profesionalnog i etickog novinarstva. Bili smo zabranjivani i prozivani, nijedna vlast nije bila
blagonaklona prema kritici, ali nas nista nije sprecilo da vas svakodnevno objektivno informisemo. Zato
Zelimo da se oslonimo na vas. Clanstvom u Klubu citalaca Danasa za 799 dinara mesecno pomazete nam
da ostanemo samostalni i dosledni novinarstvu u kakvo verujemo, a vi na mejl svako vece dobijate PDF
sutrasnjeg broja Danas. Ovo veb mesto koristi Akismet kako bi smanjilo nepozeljne. Saznajte kako se
vasi komentari obraduju.
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International online conference

SEE Media Conference

Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Pomocnica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovié, otvorila je
medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom. Pomoc¢nica za informisanje i medije je tom prilikom navela
da je evidentno ...

Konferencije i dogadaji Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena": Veéu stetu pretrpele su dnevne novine od nedeljnika, ipak treba se prilagoditi svim
platformama Objavljeno 22. dec 2020. / 12:17:44 Podeli Pomo¢nica za informisanje i medije u
Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovi¢, otvorila je medunarodnu konferenciju "Mediji u
trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", koju organizuje kompanija Color
Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion
Fondom. Pomocnica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom
svetu proteklih godina pokusavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informiSu gradane. "Sveobuhvatno, objektivno i
pravovremeno izvestavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu informisanja javnosti, a
profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo se da je u konvergentnom
medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput Sirenja panike u javnosti,
spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima digitalnog okruzenja koje
omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne ¢udi sto je aktuelna pandemija na
globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao relevantnog izvora vesti u
zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic¢. Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na
otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja
koja je sprovela "Nova pismenost", a koji govore da nasi gradani, Stampi veruju dva odsto, kao glavhom
mediju iz koga se informisu, a isto toliko i radiju, dok influenseri zavreduju cak Cetiri odsto poverenja".
Sokovic¢ je dodao i to da ovakvi podaci uti¢u na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim
sferama poslovanja. Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BiS¢evi¢ je naveo na otvaranju: "U ova
strasna vremena, a ¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moci odmeriti tek bududée
generacije, rekao bih da upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka,
traje jedna od najvecdih, mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne
traje odvojeno od dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih
politickih, kulturoloskih i vrednosnih normi". Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP
(Federation of Periodical Press) James Hewes, predsednik Burda International Alfred Heintze, direktor
urednistva, International Department HOLA! HELLO! Isabelle de Courson i predsednik Worldwide Media
(tbc) Deepek Lamba. O negativhim posledicama pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelnom
stanju u Sstampanim medijima, kao i o tome kako su se televizijske stanice prilagodile poveéanoj potrebi
za informacijama samo su neke od tema o kojima Ce razgovarati eminentni govornici iz sveta medija.
VIDI JOS... Otvorena konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije,... Konferencija "Mediji u trouglu
izmedu pandemije, ekonomske... The Economist "Svijet u 2021.": Sinergijom privrede i... Odrzana
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konferencija "Svet u 2021": Virus utiCe na sve i... Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u
Stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN"
Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovi¢, pomoc¢nica glavnog i
odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovi¢ i glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurlic.
Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne novine od nedeljnika, dok su urednici
nedeljnika istakli da je prodaja njihovih Casopisa porasla, kako zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog
potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje
manjeg broja strana i izdanja. Urednik nedeljnika "Vreme" Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je sto
aerodromi rade u smanjenom kapacitetu, a mi na aerodrom Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, te smo
smanjili i broj strana, kao i broj Stampanih izdanja". Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan
Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odlucili da gradanima ponude i druge teme, a ne samo
informacije o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na duzi rok mogla biti veliki problem. Kada je u
pitanju trziste Stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovi¢ je naveo
da je to trziste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se krece izmedu devet i 14 odsto godisnje,
istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske kuce.
Pomoc¢nica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je poCetkom
godine tiraza opao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja. Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da je na dan kada se dogodio
zemljotres u Zagrebu, Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno
oko cCetiri miliona poseta, Sto se slicno deSavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naucili, da moramo
funkcionisati na svim platformama, i na svakoj isporucivati kvalitetne informacije". Celu konferenciju
mozete pratiti OVDE. Color Med?a CommunicationsDarko Sokovi¢konferencijaMediji u trouglu izmedu
pandemije ekonomske krize i tehnoloskih promenaNj.E. Hidajet Bisc¢evi¢Slavica Trifunovic
PodeliFacebookViberWhatsAppTwitterEmail
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International online conference

SEE Media Conference

Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Pomocnica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovié, otvorila je
medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom. Pomoc¢nica za informisanje i medije je tom prilikom navela
da je evidentno ...

Konferencije i dogadaji Objavljeno 22. dec 2020. / 11:15:53 Podeli Pomoc¢nica za informisanje i medije u
Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovi¢, otvorila je medunarodnu konferenciju "Mediji u
trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", koju organizuje kompanija Color
Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion
Fondom. Pomocnica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom
svetu proteklih godina pokusavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informiSu gradane. "Sveobuhvatno, objektivno i
pravovremeno izvestavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu informisanja javnosti, a
profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo se da je u konvergentnom
medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput Sirenja panike u javnosti,
spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima digitalnog okruzenja koje
omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne ¢udi sto je aktuelna pandemija na
globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao relevantnog izvora vesti u
zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic¢. Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na
otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja
koja je sprovela "Nova pismenost", a koji govore da nasi gradani, Stampi veruju dva odsto, kao glavhom
mediju iz koga se informisu, a isto toliko i radiju, dok influenseri zavreduju cak Cetiri odsto poverenja".
Sokovic¢ je dodao i to da ovakvi podaci uticu na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim
sferama poslovanja. VIDI JOS... Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske... The
Economist "Svijet u 2021.": Sinergijom privrede i... Odrzana konferencija "Svet u 2021": Virus utic¢e na
sve i... "Svet u 2021": Ideja humanosti utkana u sve poslovne procese... Ambasador Republike Hrvatske
Nj.E. Hidajet Biscevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a €ini mi se da ¢e razmere ove
pandemijske strahote moci odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da upravo u tom bermudskom
trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih, mozda i najdramaticnijih
promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od dubokih promena u samoj
prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih i vrednosnih normi". Na
otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department HOLA!
HELLO! Isabelle de Courson i predsednik Worldwide Media (tbc) Deepek Lamba. O negativnim
posledicama pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelnom stanju u Stampanim medijima, kao i
o tome kako su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama samo su neke od
tema o kojima ¢e razgovarati eminentni govornici iz sveta medija. Celu konferenciju mozete pratiti
OVDE. Color Med?a CommunicationsDarko Sokovi¢konferencijaMediji u trouglu izmedu pandemije
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Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima...

BEOGRAD - Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima
drugo mesto po interesovanju gradana.

Na danasnjoj onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji. On je rekao da se na prvom mestu po
interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle pandemije slede zabava, muzika i moda.
Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informiSu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana. "Imamo
nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu potraznju
tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovi¢. On je dodao da ¢ak 42 odsto tinejdZzera u Srbiji, od
12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu
drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri
odsto gradana. Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih
to ne sprecava da u najvecem broju gledaju i Citaju medije u kojima prepoznaju takve vesti. Polovina
gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo teksta. Inace,
gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a treéina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a viSe od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako isti¢e Sokovi¢, moze reéi da je Srbija zemlja Fejsbuka i
Viber-a. "Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu
skoro nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasSih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se
vracaju na velika vrata i preti¢u stranice preko kojih mediji najéeS¢e komuniciraju sa svojom publikom",
zakljucio je Sokovi¢. Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiSCevic¢ istakao je da virus korona ima
primarno zastrasujucu zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora
za izneverena ocekivanja. Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su
probudile nade da su moguce nove zajedni¢ke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava,
ljudska prava i sli¢no, tako se sa poCetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji
iskoraciti ka jacanju svojih izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiti¢cnost, profesionalnost,
nezavisnost. "Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja.
Virus nije od juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajuci
¢elije novog poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BisCevi¢. Dodaje da umesto
novog medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog svetskog
prosvetiteljstva, doslo se do razarajuce duhovne i socijalne dekadencije. "Korona se pojavila kao vrhunac
tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li nas je zaista opomenula, a
odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Bis¢evi¢. Ambasador Hrvatske je dodao da
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podjednako kao Sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno resetovanje, tako i medijske politike
cekaju "vakcine protiv svojih virusa". "Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojece stanje u
medunarodnim odnosima i stanje u medijima moze trajati ve¢no. Ostaje nam da se nadamo i radimo na
politickim i medijskim vakcinama", zakljucio je BisCevi¢. Medunarodna onlajn konferencija mogla je da se
prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i informisanja Republike Srbije, koja je i organizator
tribine sa kompanijom Color Media Communications, USAID-om i Propulsion Fondom. U nastavku onlajn
konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical Press), Alfred
Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva, International
Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.
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BEOGRAD - Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovic¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima
drugo mesto po interesovanju gradana.

Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informisu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

"Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu
potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovic.

On je dodao da ¢ak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava
da u najvecem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to ¢etvrtina njih, a treé¢ina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a viSe od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako isti¢e Sokovi¢, moze reci da je Srbija zemlja Fejbuka i
Viber-a.

"Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu skoro
nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se vracaju na
velika vrata i preticu stranice preko kojih mediji najées¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
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Sokovié.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiScevi¢ istakao je da virus korona ima primarno zastrasujucu
zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora za izneverena
ocekivanja.

Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su probudile nade da su moguce
nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava, ljudska prava i slicno, tako se sa
pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji iskoraciti ka ja¢anju svojih
izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiticnost, profesionalnost, nezavisnost.

"Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja. Virus nije od
juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajuci celije novog
poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BisCevi¢. Dodaje da umesto novog
medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog svetskog prosvetiteljstva,
doslo se do razarajuc¢e duhovne i socijalne dekadencije.

"Korona se pojavila kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li
nas je zaista opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Biscevic.
Ambasador Hrvatske je dodao da podednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno
resetovanje, tako i medijske politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa".

"Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojec¢e stanje u medunarodnim odnosima i stanje u
medijima moze trajati veCno. Ostaje nam da se nadamo i radimo na politickim i medijskim vakcinama",
zakljucio je Biscevic.

Medunarodna online konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

U nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.
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Naslovna strana Drustvo

22.12.2020 ¢ 12:46 12:49

Izvor: Tanjug

BEOGRAD: Zamenica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovi¢ porucila je danas da su mediji
od sustinske vaznosti za oblikovanje javnog mnjenja u izazovnim i teskim vremenima i dodala da
Stampane medije u Srbiji prati samo 30 odsto gradana.

Foto: pixabay.com

Ona je to porucila na medunarodnoj online konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske
krize i tehnoloSkih promena", koja je odrZzana danas u organizaciji kompanije Color Media
Communications, a u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja Republike Srbije, USAID-om i
Propulsion Fondom, znacajnim predstavnicima medijske scene iz sveta.

"Opste je poznato koliki je znacaj medija u uticaju na dozivljavanje stvarnosti. Sveobuhvatno
izvesStavanje za vreme zdravstvene krize predstavlja osnovno informisanje javnosti, a profesionalni rad
medija je u takvim situacijama od presudnog znacaja", izjavila je zamenica ministra.

Ona smatra da je svuda u svetu doSlo do niza negativnih pojava, od Sirenja panike u javnosti,
Spekulacija, nepotpunog i neutemeljenog informisanja do infodemije koja u okolnostima digitalnog
okruzenja omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija, Sto je jako opasno.

"Zbog toga i ne ¢udi Sto je pandemija imala i pozitivan uticaj na rast televizije kao izvor vesti u zemljama
Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Ona je otkrila da prema istrazivanjima Unije evropskih javnih medijskih servisa, belezi se rast publike
kod drzavnih televizija - javnih servisa, kao jacanje svesti za celokupno drustvo.

Mnoga istrazivanja takode ukazuju na to da je globalni trend da mediji prepli¢u potrebu auditorijuma i
odlucuju se za produkciju sve vise informativnog programa.

"Od novinara i analitiCara vise se ne ocCekuju klasi¢cne reportaZze i analize stanja na politickom,
drustvenom i ekonomskom planu. Novinari i medijski radnici pored situacije sa pandemijom, susrecu se
sa promenama u svom radnom okruzenju i izazovima koje mogu zahtevati dodatna znanja i vestine kad
su u pitanju promene uredivacke politike", objasnila je ona.

Stampani mediji su jos viée od elektronskih pogodeni posledicama kovidom 19, $to im je nametnuto da
se dodatno prilagodavaju izazovima novonastale situacije, a naravno imaju i ekonomske poteskoce,
navela je u daljem izlaganju.

Istrazivanja pokazuju jos u 2019. godini da Stampane medije, time se misli na dnevna, nedeljna i
periodi¢na izdanja, prati svega 30% stanovnika Srbije, dok u 2020. ova kriza Stampanih medija se samo
produbljuje dodatno usled novih okolnosti.

"Primetan je drastiCan pad prihoda od marketinga, oglasavanija, kao i pad prodaje u Stampi, i mnogi
krivce vide u novim navikama publike koja medije sve viSe koristi digitalno i nerado se vrac¢a na
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Stampani format", rekla je ona.

Trifunovic¢ je rekla da je evidentno da mediji u celom svetu poslednjih godina pokusavaju da se izbore sa
novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim promenama, a istovremeno se trude da ispune svoj
osnovni zadatak, a to je da gradanima pruze profesionalne informacije.

"Pandemija kovida 19 uticala je na sve profesije, ali je dodatno otezala situaciju za medije. Danasnja
konferencija je zato veoma dragocena jer ¢e svima u nekoj meri bar malo pomo¢i da krizu prevazidemo,
a prilike iskoristimo za jacanje polozaja medija i novinarstva u 2021. godini", zakljucila je Trifunovi¢ na
danasnjoj konferenciji.

Na konferenciji su ucestvovali i Darko Sokovi¢, direktor programa "Nova pismenost", Hidajet BisScevic,
ambasador Hrvatske u Srbiji, James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical Press), Alfred
Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva, International
Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.
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Foto: Medija centar Beograd Imamo i sumanutu borbu na trziStu kablovskih operatera. Razumem da
neko hoce da podigne kompaniju, ali neke stvari ove i prosle godine nisu normalne, neke cak i
protivzakonite i u takvim okoln

N1

Direktor Njuzmaks Adria Slobodan Georgiev rekao je da, na srecu Njuzmaksa, RTS "ne radi nista, kao ni
ostale velike televizije sa nacionalnom frekvencijom", pa je bizarna situacija da su jedini konkurenti
kolege sa N1, dok direktorka Minacord medija Manja Grci¢ smatra da su medijske podele prisutne svuda
u svetu, ne samo u Srbiji.

Foto: Medija centar Beograd

Imamo i sumanutu borbu na trzistu kablovskih operatera. Razumem da neko hoce da podigne
kompaniju, ali neke stvari ove i prosle godine nisu normalne, neke ¢ak i protivzakonite i u takvim
okolnostima, dobro da je "nase dete zivo", rekao je Georgiev aludirajuc¢i na Njuzmaks.

Imamo prostor, a kad bismo imali moguénost da nas program vide na nacin kako vide programe
privatnih televizija sa nacionalnim frekvencijama, mislim da bi to bilo mnogo gledanije, naglasio je on na
konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena".

Georgiev je dodao i da je ljudima iz vlasti zabranjeno da govore sa novinarima te kuce.

Direktorka Minacord medija Manja Grci¢ istakla je da medijska polarizacija prisutna svuda, ne samo u
Srbiji. "Imamo medije koji su jasno na strani vlasti i druge za koje nije jasno na drugoj strani, Sto je
mozda i opasnije jer se etiketiraju kao jedini objektivni. Mislim da su benigniji ovi na strani vlasti od
drugih", istakla je Grcic.

Direktor RTV Vojvodine Miodrag Koprivica rekao je da se pokrajinski javni servis prilagodio uslovima
pandemije, sacuvao je ljude od virusa i "hvala Bogu, svi su na broju".

Pokusali smo i uspeli da saCuvamo programsku i uredivacku politiku, jacali smo informativu, dedji
program, filmski, rekao je Koprivica i dodao da je javni servis sa prosvetnim vlastima snimao skolske
programe na svim manjinskim jezicima.

Koprivica je rekao da je RTV Vojvodina imala problem sa prihodima iz budzeta u avgustu, kada su
uskraéeni za 200 miliona dinara, ali je onda to vraé¢eno jednim delom i prihodi su manji za 100 miliona i
ove godine.

Povezane vesti

E-mail

X

Na nasem sajtu bice objavljeni svi pristigli komentari, osim komentara koji sadrze govor mrznje, psovke i
uvrede ili nisu u vezi sa temom clanka koji se komentariSe. Govor mrznje definisan je Zakonom o javnom
informisanju, koji u ¢lanu 38. kaze: "Zabranjeno je objavljivanje ideja, informacija i misljenja kojima se
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Naslov: Georgiev: RTS i ostale televizije s nacionalnom frekvencijom ne rade nista

podstice diskriminacija, mrznja ili nasilje protiv lica ili grupe lica zbog njihovog pripadanja ili
nepripadanja nekoj rasi, veri, naciji, etnickoj grupi, polu ili zbog njihove seksualne opredeljenosti, bez
obzira na to da li je objavljivanjem ucinjeno krivicno delo". Pre nego Sto budu objavljeni, komentari
moraju biti odobreni od strane nasih moderatora, pa vas molimo za malo strpljenja.
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SEE Media Conference

Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

BEOGRAD - Pomo¢nica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovic,
otvorila je medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom Pomoc¢nica za informisanje i medije je tom prilikom navela

[...]

Konferencije

S ovim u vezi Color Media Communications konferencije Mediji Ministarstvo kulture i informisanja
Propulsion USAID

BEOGRAD - Pomocnica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovic,
otvorila je medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i
informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom

Pomo¢énica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom svetu
proteklih godina pokuSavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojéi da profesionalno informisSu gradane.

"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograni¢eno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne ¢udi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta" istakla je Trifunovié.

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni
mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koja
govore da nasi gradani Stampi veruju 2 odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i
radiju, dok influenseri zavreduju ¢ak 4 odsto poverenja". Sokovi¢ je dodao i to da ovakvi podaci utiCu na
izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja.

Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BiSCevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a
¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moc¢i odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da
upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih,
mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od
dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih
i vrednosnih normi".

Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Holding Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department
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HOLA! HELLO! Isabelle de Courson.

Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelno stanje u stampanim medijima,
nacin na koji su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama, samo su neke od
tema o kojima ¢e razgovarati eminentni govornici iz sveta medija.

Dnevne novine pretrpele su vecu stetu od nedeljnika, ipak treba se prilagoditi svim platformama

Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u Stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva
Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti"
Nedeljko Krsmanovi¢, pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovic¢ i glavni
urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurlic.

Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne novine od nedeljnika, dok su urednici
nedeljnika istakli da je prodaja njihovih ¢asopisa porasla, kako zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog
potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje
manjeg broja strana i izdanja.

Urednik nedeljnika "Vreme" Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je Sto aerodromi rade u smanjenom
kapacitetu, a mi na aerdorom Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, zbog toga smo smanjili i broj strana,
kao i broj Stampanih izdanja".

Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odlucili da
gradanima ponude i druge teme, a ne samo informacija o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na
duzi rok mogla biti veliki problem.

Kada je u pitanju trziste stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovié
je naveo da je to trziste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se krece izmedu 9 i 14 odsto
godisnje, istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske
kuce.

Pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je poCetkom
godine tiraz pao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja.

Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da je na dan kada se dogodio zemljotres u
Zagrebu, Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno oko 4 miliona
poseta, Sto se slicno desavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naudili, da moramo funkcionisati na
svim platformama, i na svakoj isporucivati kvalitetne informacije".

Na drugom panelu "The Loudest Voice" o stanju na medijskoj sceni govorili su direktor "Njuzmaks Adrije"
Slobodan Georgijev, direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grci¢, generalni direktor JMU
"RTV" Miodrag Koprivica i izvr$ni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk.

Vecina sagovornika je potvrdila da je najvaznije stvarati kvalitetan sadrzaj, ali i to da postoji polarizacija
medija u Srbiji. Istaknuto je i da je gledanost televizije porasla u vreme pandemije, ali da kada je u
pitanju oglasavanje, ekonomska situacija u medijima nije povoljna.

Direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka , Manja Grdi¢ je navela da danas ima znanto viSe medija
nego pre 15 godina.

"Na globalnom nivou, tako i u Srbiji, razvili su se novi mediji, postoji veliki broj kablovskih kanala koji se
trenutno emituju, tako da je za gledaoce izbor veliki. Te promene su doprinele tome da su Stampani
mediji pred velikim izazovima", navela je Grcié.

Direktor "Njuzmaks Adrije" Slobodan Georgijev je istakao da je klju¢no praviti kvalitetniji i drugaciji
sadrzaj, dodavsi: "Ako to Sto stvarate nema uticaja, ako to niko ne gleda, to je onda uzaludno raditi."
Generalni direktor JMU RTV Miodrag Koprivica je naveo da je RTV tokom pandemije promenio
programsku Semu i emitovao viSe informativnog, dedijeg i filmskog programa. Takode su ucestvovali u
kreiranju Skolskog programa na svim manjinskim jezicima.

Izvrsni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk je izjavila da i u ovim teSkim vremenima
rade viSe i bolje, kako bi program bio sadrzajni. "Dunav Televizija" je pokrenuta u avgustu 2019. godine,
te ¢e prave rezultate tek videti u narednom periodu.

Tokom panela je istaknuto, i to da je novinarstvo traganje za istinom i pokusaj da se ljudima pruze
informacije koje ¢e im omogucditi donosenje ispravnih odluka. Osim toga, na konferenciji je naglaseno i to
da mediji ovu krizu mogu iskoristiti za restart i otkrivanje nekih novih platformi.

Celu konferenciju mozete pogledati OVDE .

Kliknite da postavite komentar
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Drustvo

BEOGRAD - Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovic¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima
drugo mesto po interesovanju gradana. Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu
pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", Sokovic je rekao i da istrazivanje pokazuje da cak
[...] The post appeared first on IndeksOnline.rs.

Dec 22, 2020-14:36

Pratite portal haber.rs i na drustvenim mrezama Fejsbuk i T viter.

Pratite portal haber.rs i na drustvenim mreZzama Fejsbuk i T viter.

Pratite portal haber.rs i na drustvenim mrezama Fejsbuk i T viter.

BEOGRAD - Direktor programa "Nova pimenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima
istrazivanja CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima
drugo mesto po interesovanju gradana.

Na danasnjoj online konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovic¢ je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje Stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informisu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

"Imamo nepreglednu ponudu tema iz medijske informacione i digitalne pismenosti sa jedne i ogromnu
potraznju tog sadrzaja sa druge strane", naglasio je Sokovic.

On je dodao da Cak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Sokovi¢ je podvukao da gradani prepoznaju propagandu i lazne vesti i akcentovao da ih to ne sprecava
da u najveéem broju gledaju i ¢itaju medije u kojima prepoznaju takve vesti.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a trecina ne veruje nikome.

Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a vise od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istiCe Sokovi¢, moze reéi da je Srbija zemlja Fejbuka i
Viber-a.
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"Ako planirate prisustvo na drustvenim mrezama, znajte da news feed na Fejsbuku i Instagramu skoro
nikome nije vazan, skoro 40 odsto nasih gradana gleda samo storije, a grupe na Fejsbuku se vracaju na
velika vrata i preticu stranice preko kojih mediji najées¢e komuniciraju sa svojom publikom", zakljucio je
Sokovié.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet BiScevi¢ istakao je da virus korona ima primarno zastrasujucu
zdravstvenu i socijalnu dimenziju, ali da je istovremeno postao sinonim i metafora za izneverena
ocekivanja.

Kako je pojasnio svoje videnje, promene u medunarodnim odnosima su probudile nade da su moguce
nove zajednicke vrednosti i saradnje, demokratije, vladavine prava, ljudska prava i slicno, tako se sa
pocetkom IT revolucije, devedesetih godina, moglo nadati da ¢e mediji iskoraciti ka ja¢anju svojih
izvornih zadataka - objektivnost, obrazovanje, analiticnost, profesionalnost, nezavisnost.

"Trideset godina kasnije pogled unazad otkriva kolosalni kolaps takvih nada i o¢ekivanja. Virus nije od
juce, on je 30 godina kapilarno ulazio u medunarodne odnose i masovne medije razarajuci celije novog
poretka i potencijalno novih medijskih standarda", kazao je BisCevi¢. Dodaje da umesto novog
medunarodnog poretka, dobijen je novi hladni rat, a umesto paradigme novog svetskog prosvetiteljstva,
doslo se do razarajuc¢e duhovne i socijalne dekadencije.

"Korona se pojavila kao vrhunac tog procesa, metaforicki kao opomena, i danas je klju¢no pitanje da li
nas je zaista opomenula, a odgovor je tragi¢no jednostavan - ocigledno nije", navodi Biscevic.
Ambasador Hrvatske je dodao da podednako kao sto medunarodni odnosi ¢ekaju svoje obuhvatno
resetovanje, tako i medijske politike ¢ekaju "vakcine protiv svojih virusa".

"Niti pandemija moze trajati u nedogled, niti postojec¢e stanje u medunarodnim odnosima i stanje u
medijima moze trajati veCno. Ostaje nam da se nadamo i radimo na politickim i medijskim vakcinama",
zakljucio je Biscevic.

Medunarodna online konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

U nastavku online konferencije ucestvovali su - James Hewes, predsednik FIPP (Federation of Periodical
Pres), Alfred Heintze, predsednik Burda International, Isabelle de Courson, direktor urednistva,
International Department HOLA! HELLO! i Deepek Lamba, predsednik Worldwide Media.

indeksonline.rs
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promena" - Tokom pandemije porasla konzumacija medija
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Pomoc¢nica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovi¢, otvorila je
juce, 22. decembra, medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i
tehnoloskih promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa
Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom.

Pomo¢énica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom svetu
proteklih godina pokuSavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informisu gradane.

"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izveStavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograniceno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne cudi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni
mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koja
govore da nasi gradani Stampi veruju dva odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i
radiju, dok influenseri zavreduju cak Cetiri odsto poverenja". Sokovi¢ je dodao i to da ovakvi podaci uticu
na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja.

Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BisCevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a
¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moci odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da
upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih,
mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od
dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih
i vrednosnih normi".

Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Holding Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department
HOLA! HELLO! Isabelle de Courson.

Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelno stanje u stampanim medijima,
nacin na koji su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama, samo su neke od
tema o kojima su razgovarali eminentni govornici iz sveta medija.

Dnevne novine pretrpele su vecu stetu od nedeljnika, ipak treba se prilagoditi svim platformama

Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u Stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva
Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti"
Nedeljko Krsmanovi¢, pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovic¢ i glavni
urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurlié.
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Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne novine od nedeljnika, dok su urednici
nedeljnika istakli da je prodaja njihovih Casopisa porasla, kako zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog
potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje
manjeg broja strana i izdanja.

Urednik nedeljnika "Vreme" Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je Sto aerodromi rade u smanjenom
kapacitetu, a mi na aerodrom Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, zbog toga smo smanijili i broj strana,
kao i broj Stampanih izdanja".

Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odluéili da
gradanima ponude i druge teme, a ne samo informacije o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na
duZi rok mogla biti veliki problem.

Kada je u pitanju trziste Stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovic
je naveo da je to trZiste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se krec¢e izmedu devet i 14 odsto
godisnje, istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske
kuce.

Pomocénica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je pocetkom
godine tiraz pao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja.

Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da na dan kada se dogodio zemljotres u Zagrebu,
Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno oko cetiri miliona poseta,
Sto se slicno deSavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naucili, da moramo funkcionisati na svim
platformama, i na svakoj isporudivati kvalitetne informacije".

Tokom pandemije porasla konzumacija medija

Na drugom panelu "The Loudest Voice" o stanju na medijskoj sceni govorili su direktor "Njuzmaks Adrije"
Slobodan Georgijev, direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grdi¢, generalni direktor JMU
"RTV" Miodrag Koprivica i izvrsni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk.

Vecina sagovornika je potvrdila da je najvaznije stvarati kvalitetan sadrzaj, ali i to da postoji polarizacija
medija u Srbiji. Istaknuto je i da je gledanost televizije porasla u vreme pandemije, ali da kada je u
pitanju oglasavanje, ekonomska situacija u medijima nije povoljna.

Direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grci¢ je navela da danas ima znatno vise medija
nego pre 15 godina.

"Na globalnom nivou, tako i u Srbiji, razvili su se novi mediji, postoji veliki broj kablovskih kanala koji se
trenutno emituju, tako da je za gledaoce izbor veliki. Te promene su doprinele tome da su Stampani
mediji pred velikim izazovima", navela je Grcic.

Direktor "Njuzmaks Adrije" Slobodan Georgijev je istakao da je klju¢no praviti kvalitetniji i drugadiji
sadrzaj, dodavsi: "Ako to Sto stvarate nema uticaja, ako to niko ne gleda, to je onda uzaludno raditi."

Generalni direktor JMU RTV Miodrag Koprivica je naveo da je RTV tokom pandemije promenio
programsku Semu i emitovao viSe informativnog, decijeg i filmskog programa. Takode, ucestvovali su u
kreiranju Skolskog programa na svim manjinskim jezicima.

Izvrsni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk je izjavila da i u ovim teskim vremenima
rade vise i bolje, kako bi program bio sadrzajni. "Dunav Televizija" je pokrenuta u avgustu 2019. godine,
te ¢e prave rezultate tek videti u narednom periodu.

Tokom panela je istaknuto i to da je novinarstvo traganje za istinom i pokusSaj da se ljudima pruze
informacije koje ¢e im omogucditi donosenje ispravnih odluka. Osim toga, na konferenciji je naglaseno i to
da mediji ovu krizu mogu iskoristiti za restart i otkrivanje nekih novih platformi.

Celu konferenciju mozete pogledati OVDE .
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Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je danas da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju grada

decembar 23, 2020

Tvitni na twitteru

izvor:pixabay.com

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ izjavio je juCe da, prema podacima istrazivanja
CeSID-a "Medijska i digitalna pismenost u Srbiji", tema pandemije virusa korona zauzima drugo mesto
po interesovanju gradana, pise Tanjug.

Na danasnjoj onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", Sokovi¢ je rekao i da istrazivanje pokazuje da ¢ak 40 odsto i viSe gradana nikada nije bilo na
sajtu bilo koje drzavne institucije da bi se informisalo o epidemiji.

On je rekao da se na prvom mestu po interesovanju gradana nalaze vesti iz oblasti sporta, dok posle
pandemije slede zabava, muzika i moda.

Sokovi¢ je primetio da istrazivanje govori u prilog tome da su tradicionalni mediji danas u nezavidnom
polozaju i istakao da samo dva odsto gradana Srbije veruje stampanim medijima kao glavhom mediju iz
kojeg se informiSu, a sa druge strane influenseri zavreduju poverenje Cetiri odsto gradana.

On je dodao da cak 42 odsto tinejdzera u Srbiji, od 12 do 17 godina, ima nalog na drustvenoj mrezi Tik
Tok, a da dva odsto svih gradana Srbije tu drustvenu mrezu posmatra kao izvor za informisanje o
deSavanjima oko nas, za Sta Tviter koristi tri odsto gradana.

Polovina gradana ne obraca paznju na izvore, a preko 70 odsto njih procita samo naslov i jos malo
teksta.

Inace, gradani najvece poverenje imaju u internet portale i to Cetvrtina njih, a trecina ne veruje nikome.
Drustvenu mrezu Fejsbuk koristi ¢ak 60 odsto ljudi u Srbiji, zatim slede Youtube i Instagram, a viSe od
60 odsto gradana ima Viber tako da se, kako istice Sokovi¢, moze reci da je Srbija zemlja Fejsbuka i
Viber-a.

Medunarodna onlajn konferencija mogla je da se prati preko YouTube kanala Ministarstva kulture i
informisanja Republike Srbije, koja je i organizator tribine sa kompanijom Color Media Communications,
USAID-om i Propulsion Fondom.

Izvor: Nsuzivo.rs

Color Press group 1/1 kliping centar Srbije “

www.ninamedia.rs


https://brif.rs/vesti/srbija/srbija-zemlja-fejsbuka-i-vibera
http://www.ninamedia.rs

Vreme: 23.12.2020 11:18
Medij: novaenergija.net
‘ Link: http://www.novaenergija.net/konferencija-mediji-u-trouglu-izmedu-pandemije-ekonomske-krize-i-
Autori: Redakcija
Teme: SEE MEDIA CONFERENCE

Naslov: Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena" - Tokom pandemije porasla konzumacija medija

7402

J—
pio i babcag OUTBREAK|

©) vroputon “ — ™|

International online conference

SEE Media Conference

Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena" - Tokom
pandemije porasla konzumacija medija

written by Ivana Karanovi¢ December 23, 2020

Pomocnica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovié, otvorila je
juce, 22. decembra, medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i
tehnoloskih promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa
Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom.

Pomo¢énica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je evidentno da mediji u celom svetu
proteklih godina pokuSavaju da se izbore sa novim ekonomskim prilikama i brzim tehnoloskim
promenama, istrovremeno nastojeci da profesionalno informisu gradane.

"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograni¢eno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne ¢udi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovic.

Direktor programa "Nova pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni
mediji su u nezavidnom polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koja
govore da nasi gradani Stampi veruju dva odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i
radiju, dok influenseri zavreduju Cak Cetiri odsto poverenja". Sokovic je dodao i to da ovakvi podaci uticu
na izbor biznis modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja.

Ambasador Republike Hrvatske Nj.E. Hidajet BiSCevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a
¢ini mi se da ¢e razmere ove pandemijske strahote moc¢i odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da
upravo u tom bermudskom trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih,
mozda i najdramaticnijih promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od
dubokih promena u samoj prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih
i vrednosnih normi".

Na otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Holding Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department
HOLA! HELLO! Isabelle de Courson.

Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija, aktuelno stanje u Stampanim medijima,
nacin na koji su se televizijske stanice prilagodile povecanoj potrebi za informacijama, samo su neke od
tema o kojima su razgovarali eminentni govornici iz sveta medija.

Dnevne novine pretrpele su vecu Stetu od nedeljnika, ipak treba se prilagoditi svim platformama

Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva
Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti"
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Nedeljko Krsmanovi¢, pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovic¢ i glavni
urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurlic.

Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne novine od nedeljnika, dok su urednici
nedeljnika istakli da je prodaja njihovih ¢asopisa porasla, kako zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog
potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje
manjeg broja strana i izdanja.

Urednik nedeljnika "Vreme" Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je Sto aerodromi rade u smanjenom
kapacitetu, a mi na aerodrom Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, zbog toga smo smanjili i broj strana,
kao i broj Stampanih izdanja".

Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odlucili da
gradanima ponude i druge teme, a ne samo informacije o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na
duzi rok mogla biti veliki problem.

Kada je u pitanju trziste stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovié
je naveo da je to trziste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se kre¢e izmedu devet i 14 odsto
godisnje, istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske
kuce.

Pomocnica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je poCetkom
godine tiraz pao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja.

Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da na dan kada se dogodio zemljotres u Zagrebu,
Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno oko Cetiri miliona poseta,
Sto se slicno desavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naucili, da moramo funkcionisati na svim
platformama, i na svakoj isporudivati kvalitetne informacije".

Tokom pandemije porasla konzumacija medija

Na drugom panelu "The Loudest Voice" o stanju na medijskoj sceni govorili su direktor "Njuzmaks Adrije"
Slobodan Georgijev, direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grci¢, generalni direktor JMU
"RTV" Miodrag Koprivica i izvr$ni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk.

Vecina sagovornika je potvrdila da je najvaznije stvarati kvalitetan sadrzaj, ali i to da postoji polarizacija
medija u Srbiji. Istaknuto je i da je gledanost televizije porasla u vreme pandemije, ali da kada je u
pitanju oglasavanje, ekonomska situacija u medijima nije povoljna.

Direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grci¢ je navela da danas ima znatno vise medija
nego pre 15 godina.

"Na globalnom nivou, tako i u Srbiji, razvili su se novi mediji, postoji veliki broj kablovskih kanala koji se
trenutno emituju, tako da je za gledaoce izbor veliki. Te promene su doprinele tome da su Stampani
mediji pred velikim izazovima", navela je Grcié.

Direktor "Njuzmaks Adrije" Slobodan Georgijev je istakao da je klju¢no praviti kvalitetniji i drugaciji
sadrzaj, dodavsi: "Ako to Sto stvarate nema uticaja, ako to niko ne gleda, to je onda uzaludno raditi."

Generalni direktor JMU RTV Miodrag Koprivica je naveo da je RTV tokom pandemije promenio
programsku Semu i emitovao viSe informativnog, decijeg i filmskog programa. Takode, ucestvovali su u
kreiranju Skolskog programa na svim manjinskim jezicima.

Izvrsni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk je izjavila da i u ovim teSkim vremenima
rade viSe i bolje, kako bi program bio sadrzajni. "Dunav Televizija" je pokrenuta u avgustu 2019. godine,
te ¢e prave rezultate tek videti u narednom periodu.

Tokom panela je istaknuto i to da je novinarstvo traganje za istinom i pokusSaj da se ljudima pruze
informacije koje ¢e im omogucditi donosenje ispravnih odluka. Osim toga, na konferenciji je naglaseno i to
da mediji ovu krizu mogu iskoristiti za restart i otkrivanje nekih novih platformi.

Celu konferenciju mozete pogledati OVDE .

Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena" - Tokom
pandemije porasla konzumacija medija was last modified: December 23rd, 2020 by Ivana Karanovi¢
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Media in the triangle between the pandemic, economic crisis and technological changes

Pomocnica za informisanje i medije u Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovié, otvorila je
juce, 22. decembra, medunarodnu konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i
tehnoloskih promena", koju organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa
Ministarstvom kulture i informisanja, USAID-om i Propulsion Fondom. Pomocnica za informisanje i medije
je tom prilikom navela ...

Konferencije i dogadaji Objavljeno 23. dec 2020. / 10:39:40 Podeli Pomocnica za informisanje i medije u
Ministarstvu kulture i informisanja, Slavica Trifunovié, otvorila je juce, 22. decembra, medunarodnu
konferenciju "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", koju
organizuje kompanija Color Media Communications u saradnji sa Ministarstvom kulture i informisanja,
USAID-om i Propulsion Fondom. Pomoc¢nica za informisanje i medije je tom prilikom navela da je
evidentno da mediji u celom svetu proteklih godina pokusavaju da se izbore sa novim ekonomskim
prilikama i brzim tehnoloskim promenama, istrovremeno nastojeéi da profesionalno informisu gradane.
"Sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanje u vreme zdravstvene krize predstavlja osnovu
informisanja javnosti, a profesionalni rad medija je u takvim situacijama krucijalan. Medutim, pokazalo
se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih pojava, poput
Sirenja panike u javnosti, spekulacija, nepotpunog i neutemeljnog informisanja, narocito u okolnostima
digitalnog okruzenja koje omogucava brzo i neograni¢eno Sirenje dezinformacija. Zbog toga ne ¢udi sto
je aktuelna pandemija na globalnom nivou imala pozitivan uticaj na rast gledanosti televizije kao
relevantnog izvora vesti u zemljama Sirom sveta", istakla je Trifunovi¢. Direktor programa "Nova
pismenost" Darko Sokovi¢ je na otvaranju konferencije izjavio: "Tradicionalni mediji su u nezavidnom
polozaju, to potvrduju i istrazivanja koja je sprovela "Nova pismenost", a koja govore da nasi gradani
Stampi veruju dva odsto, kao glavhom mediju iz koga se informisu, a isto toliko i radiju, dok influenseri
zavreduju cCak cetiri odsto poverenja". Sokovi¢ je dodao i to da ovakvi podaci uticu na izbor biznis
modela, bilo da se radi o medijima ili drugim sferama poslovanja. Ambasador Republike Hrvatske Nj.E.
Hidajet BiScevi¢ je naveo na otvaranju: "U ova strasna vremena, a Cini mi se da ¢e razmere ove
pandemijske strahote moci odmeriti tek buduce generacije, rekao bih da upravo u tom bermudskom
trouglu pandemije, medija i tehnoloskog razvitka, traje jedna od najvecih, mozda i najdramaticnijih
promena u karakteru medijskog sveta. Ta promena ne traje odvojeno od dubokih promena u samoj
prirodi savremenog sveta, kao i promena dominantnih politickih, kulturoloskih i vrednosnih normi". Na
otvaranju konferecnije govorili su i predsednik FIPP (Federation of Periodical Press) James Hewes,
predsednik Burda International Holding Alfred Heintze, direktor urednistva, International Department
HOLA! HELLO! Isabelle de Courson. Negativne posledice pandemije na ekonomski opstanak medija,
aktuelno stanje u stampanim medijima, nacin na koji su se televizijske stanice prilagodile povecanoj
potrebi za informacijama, samo su neke od tema o kojima su razgovarali eminentni govornici iz sveta
medija. Dnevne novine pretrpele su vecu stetu od nedeljnika, ipak treba se prilagoditi svim platformama
Na prvom panelu "The Paper" o aktuelnom stanju u stampi, govorili su direktor nedeljnika "Vreme" Steva
Risti¢, glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, generalni direktor kompanije "Novosti"
Nedeljko Krsmanovié¢, pomocénica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede" Jadranka Rabrenovic i glavni
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urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢. Panelisti su se usaglasili da su vece Stete pretrpele dnevne
novine od nedeljnika, dok su urednici nedeljnika istakli da je prodaja njihovih ¢asopisa porasla, kako
zbog zatvaranja ljudi u kuce, tako i zbog potrebe za relevantnim informacijama. Takode, pojedini
nedeljnici su kao meru preduzeli Stampanje manjeg broja strana i izdanja. Urednik nedeljnika "Vreme"
Stevan Risti¢, naveo je: "Nas problem je Sto aerodromi rade u smanjenom kapacitetu, a mi na aerodrom
Saljemo oko 10-15 odsto svog tiraza, zbog toga smo smanjili i broj strana, kao i broj Stampanih izdanja".
Glavni i odgovorni urednik nedeljnika "NIN" Milan Culibrk, je naveo da su oni tokom pandemije odlucili da
gradanima ponude i druge teme, a ne samo informacije o virusu, dodavsi da bi pandemijska kriza na
duzi rok mogla biti veliki problem. VIDI JOS... Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije,
ekonomske... Otvorena konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije,... Konferencija "Mediji u trouglu
izmedu pandemije, ekonomske... The Economist "Svijet u 2021.": Sinergijom privrede i... Kada je u
pitanju trziSte Stampanih izdanja, generalni direktor kompanije "Novosti" Nedeljko Krsmanovi¢ je naveo
da je to trziste u poslednjih osam godina u velikom padu koji se krece izmedu devet i 14 odsto godisnje,
istaknuvsi da kod njih tiraz jedino odrzavaju specificna izdanja koja nemaju druge novinske kuce.
Pomoc¢nica glavnog i odgovornog urednika "Pobjede", Jadranka Rabrenovi¢ je navela da je poCetkom
godine tiraz pao, ali da su dogadaji poput izbora i promene vlasti u Crnoj Gori uticali na porast broja
Stampanih izdanja. Glavni urednik "Jutarnjeg lista" Goran Ogurli¢ je naveo da na dan kada se dogodio
zemljotres u Zagrebu, Stampano izdanje nije dospelo do prodajnih mesta, ali da je na sajtu ostvareno
oko cCetiri miliona poseta, Sto se slicno deSavalo i tokom pandemije. "Iz ovoga smo naucili, da moramo
funkcionisati na svim platformama, i na svakoj isporucivati kvalitetne informacije". Tokom pandemije
porasla konzumacija medija Na drugom panelu "The Loudest Voice" o stanju na medijskoj sceni govorili
su direktor "Njuzmaks Adrije" Slobodan Georgijev, direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka,
Manja Grci¢, generalni direktor JMU "RTV" Miodrag Koprivica i izvrsSni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav
Televizije" Tatjana Cuk. Vecina sagovornika je potvrdila da je najvaznije stvarati kvalitetan sadrzaj, ali i
to da postoji polarizacija medija u Srbiji. Istaknuto je i da je gledanost televizije porasla u vreme
pandemije, ali da kada je u pitanju oglasavanje, ekonomska situacija u medijima nije povoljna.
Direktorka Minacord Media, K1, TV Dr, Kazbuka, Manja Grci¢ je navela da danas ima znatno vise medija
nego pre 15 godina. "Na globalnom nivou, tako i u Srbiji, razvili su se novi mediji, postoji veliki broj
kablovskih kanala koji se trenutno emituju, tako da je za gledaoce izbor veliki. Te promene su doprinele
tome da su Stampani mediji pred velikim izazovima", navela je Grci¢. Direktor "Njuzmaks Adrije"
Slobodan Georgijev je istakao da je kljucno praviti kvalitetniji i drugaciji sadrzaj, dodavsi: "Ako to Sto
stvarate nema uticaja, ako to niko ne gleda, to je onda uzaludno raditi." Generalni direktor JMU RTV
Miodrag Koprivica je naveo da je RTV tokom pandemije promenio programsku semu i emitovao vise
informativnog, decijeg i filmskog programa. Takode, ucestvovali su u kreiranju Skolskog programa na
svim manjinskim jezicima. Izvrsni direktor RTV "Pancevo" i "Dunav Televizije" Tatjana Cuk je izjavila da i
u ovim teskim vremenima rade vise i bolje, kako bi program bio sadrzajni. "Dunav Televizija" je
pokrenuta u avgustu 2019. godine, te ¢e prave rezultate tek videti u narednom periodu. Tokom panela je
istaknuto i to da je novinarstvo traganje za istinom i pokusaj da se ljudima pruze informacije koje ¢e im
omoguciti donosenje ispravnih odluka. Osim toga, na konferenciji je naglaseno i to da mediji ovu krizu
mogu iskoristiti za restart i otkrivanje nekih novih platformi. Celu konferenciju mozete pogledati OVDE.
Color Med?a CommunicationsDarko Sokovi¢konferencijaMediji u trouglu izmedu pandemije ekonomske
krize i tehnoloskih promenaNj.E. Hidajet BisScevi¢Slavica Trifunovid
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Danas

Svi mediji u svetu zabelezili su tokom pandemije pad prodaje Stampanih izdanja i prihoda od marketinga,
ali je u isto vreme porasla distribucija preko onlajn pretplata, izjavio je danas predsednik Medunarodne
federacije periodi¢ne Stampe (International Federation of Periodical Publishers FIPP) Dzejms Hjuz.

Hjuz je na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", rekao da je znacajan deo medija pandemiju korona virusa prihvatio kao izazov za novu
organizaciju rada i dostunost Citaocima preko interneta.

On je rekao da je za medije Sirom sveta u 2020. godini zajednicko to Sto svi imaju rad od kuce, sSto
marketing u uobi¢ajenom obliku nestaje, a da su se u isto vreme pojavile nove navike u radu od kojih ¢e
neke opstati i kada se pandemija zavrsi.

"Petplata za onlajn izdanja medija izgleda da radi u bilo kom delu sveta, nema zemlje u svetu gde se to
ne radi. Interent pretplata je jedan od nacina kako se dolazi direktno do korisnika", rekao je Hjuz i dodao
da u tome prednjace dnevne novine, dok zaostaju magazini "koji treba da produ veliki put da bi dosli do
toga".

Prema njegovim recima dve velike kompanije dominiraju u digitalnom oglasavanju - Gugl i Fejsbuk, a da
je dobra vest to Sto ¢e Gugl "konacno poceti da placa izdavace" tekstova i informacija koje objavljuje.
Hjuz je naveo da mediji treba da se pripreme za kraj pandemije, jer kada se ona jednom zavrsi bice
puno korisnika zeljnih sadrzaja koji su im falili tokom pandemije.

Predsednik nemackog modnog magazina "Burda international" Alfred Hajnce je rekao da taj magazin ima
oko milion citalaca, da je zadnjih deset godina u rad uvedeno 55 odsto novih aktivnosti, a da je
"pandemija dramati¢no ubrzala promene".

Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih promena", organizovana
je u saradnji Ministarstva kulture Srbije, Propulsion fonda i USAID.

Povezane vesti

E-mail

X

Na nasem sajtu bice objavljeni svi pristigli komentari, osim komentara koji sadrze govor mrznje, psovke i
uvrede ili nisu u vezi sa temom clanka koji se komentariSe. Govor mrznje definisan je Zakonom o javnhom
informisanju, koji u ¢lanu 38. kaze: "Zabranjeno je objavljivanje ideja, informacija i misljenja kojima se
podstice diskriminacija, mrznja ili nasilje protiv lica ili grupe lica zbog njihovog pripadanja ili
nepripadanja nekoj rasi, veri, naciji, etnickoj grupi, polu ili zbog njihove seksualne opredeljenosti, bez
obzira na to da li je objavljivanjem ucinjeno krivicno delo". Pre nego sto budu objavljeni, komentari
moraju biti odobreni od strane nasih moderatora, pa vas molimo za malo strpljenja.

Preporucujemo
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Danas

Pomocénica ministarke kulture i informisanja Slavica Trifunovi¢ ocenila je danas da je pandemija kovid-19
uticala na skoro sva zanimanja, ali je dodatno otezala teSku situaciju svih medija i medijskih radnika u
Srbiji.

Trifunovi¢ je, na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", istakla da mediji imaju vaznu ulogu u oblikovanju javnog mnenja, ali u teSkim i izazovnim
situacijama oni dobijaju posebno na znacaju.

Gradanima je u teskim vremenima potrebno sveobuhvatno, objektivno i pravovremeno izvestavanije i
mediji u takvim situacijama imaju krucijalni znacaj, rekla je ona.

Pokazalo se da je u konvergentnom medijskom okruzenju svuda u svetu doslo do niza negativnih
okolnosti, predocila je Trifunovi¢, Sirenja panike, spekulacija, nepotpunih i neutemeljenih informacija do
infodemije, koja je omogucila da se u okolnostima digitalnog okruzenja neograniceno Sire dezinformacije.
Trifunovi¢ je rekla da je pandemija na globalnom nivou dovela do rasta televizija kao izvora vesti i
proverene izvore informacija, poput javnih servisa.

Stampani mediji su, viée od elektronskih, pogodeni uticajem pandemije, rekla je ona i istakla da je veé
2019. godine zabelezen najvecdi pad u medijskom sektoru, pa samo 30 odsto gradana cita Stampu.

U ovoj godini Stampa belezi drasti¢an pad prihoda od oglasavanja i pad prodaje, rekla je Trifunovic.
Trifunovi¢ je podsetila da je nova Medijska strategija usvojena pocetkom 2020. godine i ona je

identifikovala niz ekonomskih, drustvenih, institucionalnih, zakonodavnih i bezbednosnih izaziva sa
kojima se suocavaju mediji i medijski radnici i koji se hitno moraju resavati.

Pocetkom ovog meseca usvojen je i Akcioni plan sa nztom mera i aktivnosti koje ¢e se sprovoditi u
naredne dve godine, istakla je Trifunovic.

Ambasador Hrvatske u Srbiji Hidajet Biscevi¢ rekao je da se u "Bermudskom trouglu" pandemije,
ekonomske krize i digitalnih promena, odvija najdramati¢nija promena u karakteru medijskog sveta.
Tamo gde su, metaforicki, huligani i harlekini glavni politicki igraci, njihovi raskalasni medijski dvojnici
sprovode socio-lobotomijski eksperiment, oblikujuc¢i novu drustvenu stvarnost, rekao je BiSCevic¢ i dodao
da je korona dosla kao vrhunac tog virusa.

Da li nas je korona opomenula? Tragic¢an odgovor je da ocigledno nije, jer kao i Sto medunarodni odnosi
Cekaju sveobuhvatni reset, tako i medijske politike ¢ekaju vakcinu protiv vlastitih virusa, rekao je on.

Predsednik Federacije periodicne Stampe Dzejms Hjuz ocenio je da je pandemija uticala na kompanije da
traze nove izvore rasta, sticanje novih vestina, ideja i nacCina kako su do sada poslovale.

Veliki bum nastao je u citanju, povecan je broj pretplata, zabelezen je rast e-trgovine, pandemija je
ubrzala procese koji su ve¢ bili u toku, ocenio je Hjuz.

Ovo je godina u kojoj su digitalne pretplate postale srz poslovanja brojnih kompanija, ocenio je on i
naveo da je Njujork tajms za devet meseci povecao broj pretplatnika za milion.

Povezane vesti

E-mail

b 3

Na nasem sajtu bice objavljeni svi pristigli komentari, osim komentara koji sadrze govor mrznje, psovke i
uvrede ili nisu u vezi sa temom clanka koji se komentariSe. Govor mrznje definisan je Zakonom o javnom
informisanju, koji u ¢lanu 38. kaze: "Zabranjeno je objavljivanje ideja, informacija i misljenja kojima se
podstic¢e diskriminacija, mrznja ili nasilje protiv lica ili grupe lica zbog njihovog pripadanja ili
nepripadanja nekoj rasi, veri, naciji, etnickoj grupi, polu ili zbog njihove seksualne opredeljenosti, bez
obzira na to da li je objavljivanjem ucinjeno krivicno delo". Pre nego Sto budu objavljeni, komentari
moraju biti odobreni od strane nasih moderatora, pa vas molimo za malo strpljenja.

Preporucujemo
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Tweet

Svi mediji u svetu zabelezili su tokom pandemije pad prodaje Stampanih izdanja i prihoda od marketinga,
ali je u isto vreme porasla distribucija preko onlajn pretplata, izjavio je danas predsednik Medunarodne
federacije periodi¢ne Stampe (International Federation of Periodical Publishers FIPP) Dzejms Hjuz.

Hjuz je na onlajn konferenciji "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloskih
promena", rekao da je znacajan deo medija pandemiju korona virusa prihvatio kao izazov za novu
organizaciju rada i dostunost Citaocima preko interneta.

On je rekao da je za medije Sirom sveta u 2020. godini zajednicko to Sto svi imaju rad od kude, Sto
marketing u uobi¢ajenom obliku nestaje, a da su se u isto vreme pojavile nove navike u radu od kojih ¢e
neke opstati i kada se pandemija zavrsi.

"Petplata za onlajn izdanja medija izgleda da radi u bilo kom delu sveta, nema zemlje u svetu gde se to
ne radi. Interent pretplata je jedan od nacina kako se dolazi direktno do korisnika", rekao je Hjuz i dodao
da u tome prednjace dnevne novine, dok zaostaju magazini "koji treba da produ veliki put da bi dosli do
toga".

Prema njegovim recima dve velike kompanije dominiraju u digitalnom oglasavanju - Gugl i Fejsbuk, a da
je dobra vest to Sto ¢e Gugl "konacno poceti da plada izdavace" tekstova i informacija koje objavljuje.
Hjuz je naveo da mediji treba da se pripreme za kraj pandemije, jer kada se ona jednom zavrsi bice
puno korisnika zeljnih sadrzaja koji su im falili tokom pandemije

.Predsednik nemackog modnog magazina "Burda international" Alfred Hajnce je rekao da taj magazin
ima oko milion citalaca, da je zadnjih deset godina u rad uvedeno 55 odsto novih aktivnosti, a da je
"pandemija dramati¢no ubrzala promene".

Konferencija "Mediji u trouglu izmedu pandemije, ekonomske krize i tehnoloSkih promena", organizovana
je u saradnji Ministarstva kulture Srbije, Propulsion fonda i USAID.
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